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Vi sakrar
hela bygget

Lambertssons varld

Denna 3D-illustration visualiserar vart kundlofte "sékrar hela bygget” — hela vart tjansteutbud och vara produkter.
Bilden uppdateras efter hand som verksamheten och utbudet utvecklas.



Med var kunskap och erfarenhet hjdlper vi vara
kunder med att fé alla bitar pa plats, fran minsta
skruvdragare till marknadens storsta kranar. Vi

ger helt enkelt kraften och musklerna till kundens
byggprojekt. Kortare byggtider, bittre kontroll dver
kostnaderna och smidigare processer.

Genom nytédnkande och yrkesskicklighet gor vi
kundens intresse till vart och darmed uppfyller vi
deras behov och forvéntningar.
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JUPP — Jordnira, Utvecklande, Personliga och
Palitliga — dessa dr Lambertssons grundmurade
kéarnvirden som hela vart varumérke bygger pa.

I all delar av verksamheten arbetar vi aktivt med
vara kdrnvarden. Dessa beskriver hur vi dr som
personer, vad vi star for, hur vi jobbar, vad vi kan
astadkomma och vad vi vill bli uppfattade som.

Lambertsson sdkrar hela bygget.

Var gemensamma profil

Det hér dar Lambertssons grafiska manual och i den
presenterar vi enkelt och tydligt hur vi anvédnder var
grafiska profil.

Nér vi kommunicerar enhetligt i ord, bild, farg och
form i alla vara kanaler skapar vi igenkanning. Vi
uppfattas som kompetenta och dkar var trovardighet.

Var grafiska profil speglar vart foretag och vara
karnvérden, de utgor grunden for vart sitt att tinka
och agera gentemot varandra och vara kunder.

Lambertsson &r det personliga foretaget som sétter

minniskan i centrum, den grafiska profilen speglar
det och den grafiska manualen ger guidning i hur
profilen ska anvéndas.

Naér det tydligt syns och hors att vara budskap bottnar
i vara virderingar hjdlper det till att bygga ett starkt
varumaérke.

Darfor ér det viktigt att vi har en samsyn kring hur
vi presenterar oss for omvérlden — och genom att
anvinda manualens riktlinjer och rad nar vi dit.

Per Hovbrandt, Silj- och Marknadschef
Lambertsson Sverige

Angelholm 2022.01.20
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Logotyp

Nedan ser du Lambertssons huvudlogotyp. forekomma 1 andra varianter an de som visas hér.
En regel vi har dr att logotypen inte far anvindas i

Logotypen bestar av ett ordméirke som utgdrs av ett N
l6pande text.

specialtecknat typsnitt och ett figurmérke (symbol).
Komponenterna ska ses som en enhet och far aldrig

Bla/rod/vit

| forsta hand anvands alltid
denna fargkombinationen av

logotypen.

Svart/negativ

Logotypen far aven anvandas
am Er sson i svart, gra och vit version.
Svart och gra anvands t ex for
enfargstryck, till exempel vid
brodering pa klader och i svart/

vita tidningsannonser.

I- amhertssnn e 1 B Bl
anvanda en helt vit logotyp; en

negativ logotyp. Till exempel pa

en mangfargad bakgrund dar

huvudlogotypen inte kommer
fram pa ett bra satt.

Bakgrund
Nar logotypen laggs pa en orolig
Lamhertsson bakgrund, till exempel ett foto, sa
ska den ligga pa en vit platta som

motsvarar frizonens yta.

&ambertssnn Minsta storlek

For att logotypen ska vara lasbar,
sa rekommenderar vi att ni inte
gor den mindre &n 30 mm bred.

30 mm
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Logotyp, frizon

Det ska alltid finnas en frizon runt logotypen som Frizonen dr minimiavstandet till annan grafik, text
skiljer den frin grafiska element som bilder, texter eller bild.
och rubriker.

Frizon
Frizonen ar ett relativt matt.

=X Lam hert sson Det mats — till héger och vanster
— genom ett x-matt som hamtas
fran det roda L:ets storlek.

Ett 'n” ska fa plats 6éver och
=X under Lambertsson-n:et.

Centrera enligt illustration till
A vanster.

Balans
l@won Se till att ha balans i logotypen

och undvik att ha mer luft under

eller 6ver logotypen.
|@§Dﬂt@nn
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Logotyp med pay-off

Nedan ser du Lambertssons huvudlogotyp med vart specialtecknat typsnitt och ett figurmérke (symbol)
kundléfte (pay-off) — Sdkrar hela bygget. Denna samt pay-off i Arial. Komponenterna ska ses som en
version anvénds framst i all vdr kommunikation. enhet och far aldrig forekomma i andra varianter 4n

Logotypen bestar av ett ordméirke som utgdrs av ett de som visas hir.

Bla/rod/vit
| férsta hand anvands alltid
denna fargkombinationen av

. logotypen.
Sakrar hela bygget

Svart/negativ

Logotypen far aven anvandas
i svart, gra och vit version.

am Er ssnn Svart och gra anvands t ex for
enfargstryck, till exempel vid

Sékrar hela bygg et brodering pa klader och i svart/

vita tidningsannonser.

| vissa fall ar det lampligt att

anvanda en helt vit logotyp; en
am Er ssun negativ logotyp. Till exempel pa
en mangfargad bakgrund dar

Sékrar hela bygget huvudlogotypen inte kommer

fram pa ett bra satt.

Bakgrund

Nar logotypen laggs pa en orolig
Lamhertssnn bakgrund, till exempel ett foto, sa
ska den ligga pa en vit platta som

Sakrar hela bygget motsvarar frizonens yta.

Minsta storlek
For att logotypen ska vara lasbar,
|Lambertsson S

o sa rekommenderar vi att ni inte
akrar hela bygget . i .
I f gor den mindre an 30 mm bred.

) 1
30 mm
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Logotyp med pay-off, frizon

Det ska alltid finnas en frizon runt logotypen som Frizonen dr minimiavstandet till annan grafik, text
skiljer den frin grafiska element som bilder, texter eller bild.
och rubriker.

Frizon
Frizonen ar ett relativt matt.

Lamhertsson O
— genom ett x-matt som hamtas
x fran det roda L:ets storlek.
Sakrar hela bygget
Ett 'n” ska fa plats 6éver och

=X Lambertsson-n:et. Nedan ska
symbolens mittersta "L” fylla
frizonen for att uppna balans for
bade logo och pay-off.

Placera enligt illustration till
vanster.

Sakrar hela bygget

l Balans
@a son Se till att ha balans i logotypen

Sakra la bygget och undvik att ha mer luft under

eller 6ver logotypen.
|@a SSon

Sakrar he gget




12 LOGOTYP | GRAFISK MANUAL

Logotyp, vertikal version

Den vertikala versionen anvéinds bara i undantagsfall.
Till exempel nér vi méarker maskiner och utrymmet
ar valdigt begriansat. Denna versionen skall inte vara
med pay-off.

L:et i botten

Nar logotypen anvands vertikalt
lagger vi alltid L:et i botten.

Den vertikala versionen
anvander samma system for
frizon som den horisontella

versionen.

Lambertsson
[Lambertsson
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Logotyp, symbol

Endast i undantagsfall, da det ar pakallat av
exempelvis utrymmesskal, ska logotypen med
den centrerade symbolen anvéndas.

Vi anvénder till exempel denna variant som
profilbild pé sociala medier, och pa vikterna pa
kranar. Versionen skall inte vara med pay-off.

Bla/rod/vit

| forsta hand anvands alltid den
L L bla/réd/vita versionen.

Lambertsson Lambertsson

l Svart/vit
L L Logotypen far aven anvandas i
svart och vit version.
| vissa fall ar det lampligt att
Lambertsson Lambertsson anvanda en helt vit logotyp;
en negativ logotyp. T.ex pa

en mangfargad bakgrund dar

huvudlogotypen inte kommer
fram pa ett bra satt
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Grafiskt element

For att 6ka igenkdnningen sa arbetar vi med ett
grafiskt element som laggs pa de flesta av vara
trycksaker.

65%

35%

Anvandning av grafiskt
element

Vart grafiska element bestar utav
vara tva huvudfarger.

Det ska ligga fast placerat
pa vanster sida pa de flesta
trycksaker.

Den bla fargen ska ligga i botten
och vara 65% av sidan. Den
roda fargen ska vara i toppen de
ovriga 35%.

Det grafiska elementet anvands
staende.

XXX
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Farger

Béde formgivning och fargsittning paverkar Kom ihig! Lat aldrig en annan konkurrerande
logotypens uttryck och dédrigenom foretagets firg dominera i vir profilering.

personlighet. Darfor dr vara grundfirger, bla och

rod, viktiga bestandsdelar i vér grafiska profil. Till

grundfirgerna finns en utvald komplementfarg, gra,

for till exempel bakgrunder och textplattor. Detta for

att forhdja en trycksak nér det sa behovs. Fargerna

anvinds i steg om 25, 50, 75 och 100 %.

Primara farger

Vara primara farger, bla och

rod, ar viktiga bestandsdelar
. 25% i var grafiska profil. Den roda

fargen far dock endast anvandas

som signalfarg, den ska inte
PMS: Reflex Blue dominera.

CMYK: 100-89-0-0

RGB: 0-20-137

NCS: S 4550-R70B

HTML: 001489

RAL: 5002 Ultramarine blue

PMS: 206

CMYK: 0-100-50-0
RGB: 229-0-81

NCS: S 1080-R
HTML: CE0037

RAL: 3000 Flame red

Sekundar farg

Till grundfargerna finns en
utvald komplementfarg, gra,
25% for till exempel bakgrunder och
textplattor. Detta for att forhoja
en trycksak nar det sa behovs.

PMS: Warm Gray 6
CMYK: 14-19-21-39
RGB: 165-156-148
NCS: S 3502-R

HTML: A59C94

RAL: 7030 Stone grey
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Profiltypsnitt

Allt tryckt material frén och for Lambertsson ska vara
producerat med Arial och/eller Times New Roman.

Det ér tva vanliga och populéra typsnitt. Eller 14t oss
sdga jordnéra typsnitt. BAda typsnitten &r lattldsta och
tydliga och dessutom installerade pa i stort sett alla
datorer, vilket vi tycker &r en stor fordel.

Arial dr Lambertssons priméra profiltypsnitt.

Arial

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaad
0123456789

Arial Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaéé
0123456789

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyzaao
0123456789

Arial Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
0123456789

Times New Roman ar Lambertsson sekundéra

profiltypsnitt.

Bade Arial och Times New Roman kan anviandas

for samtliga anvindningsomraden, savél som
rubriktypsnitt, brodtext och allt ddremellan.

Times
New
Roman

Times New Roman Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaid
0123456789

Times New Roman Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddo
0123456789

Times New Roman Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
abcedefghijklmnopqrstuvwxyzaio
0123456789

Times New Roman Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddo
0123456789



Praktisk anvandning

Nedan visas exempel pa typografering. Bade Arial
och Times New Roman kan anvéndas for samtliga
anviandningsomraden, s&vil som rubriktypsnitt,
brodtext och allt ddremellan. Och det gér givetvis bra
att anvinda typsnitten tillsammans: t ex Arial som
rubrik och Times New Roman som ingress.

Undvik att skriva langa meningar med versaler
i lopande texter. Bokstiver har som uppgift att
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tillsammans skapa ordbilder och det skapas enbart
genom en kombination av stora och smé bokstaver.

Typografin har flera viktiga uppgifter. Dels ska den
gora textytan tilltalande och vilsam for 6gat, dels ska
den gora texten léttlést och begriplig.

Exemplen visar de olika skdrningar som du ska
anvénda.

Rubrik

Times New Roman
34 / 34 pkt

Rubrik

Arial Bold
26 / 30 pkt

Ingress

Arial Regular
14 / 18 pkt

Brodtext

Arial Regular
10/ 13 pkt

Underrubrik

Arial bold
10/ 13 pkt

Bildtexter

Arial regular
8 /9,6 pkt

Detta ar en rubrik
pa tva rader

Detta ar ocksa en
rubrik pa tva rader

Aut ullandi pisisissecte feum euguera esecte
conum eniamet ueraessent lup tat, sissecte
feum euguera pisisissecte feum.

Iquis ad dolendiam ip esse exer sim vel iure mod dolobor sectem
nonsed dolorero consed tat iure conse conulla ndionse niscin.

Igna feuissent

Accumsan elit wis delendreet, veliquam zzriliquat vullaorper susci
bla facipsum zzril in eros augait ad te magnibh estio dit irilit lor se
magniamc elit wis delendreet.

* Bla facipsum zzril in eros augait ad te magnibh moluptae none venis ante si ius
vendant moloribus alitati atiossit officimpore perfero rerovit ionecte mporendi dicto
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Typsnitt — kompletterande

Som kompletterande typsnitt anviander vi Summer
Loving som ar ett handskrivet typsnitt.

Anviand Summer Loving med forsiktighet.
Overandvindning av detta lekfulla typsnitt kan
skapa oreda i varumaérkets framtoning.

ABCOECGH T TELM
NOPARSTUlXYZ
ABLDePUHTTELINNG
PQRSTUl/NXY2AAb
0128L56789

Anvandning

Summer Loving kan till exempel
anvandas dar man vill lyfta eller
poangtera nagot speciellt pa
sidan eller kanske mjuka upp en
sida.

Anvand garna nagon av vara
farger for att lyfta det ytterligare.
Tilta &ven texten (max 5°) om sa
onskas.



Tonalitet

Foretagets tonalitet skulle man kunna &versitta med
”foretagets sprak”. Vi pratar pa ett visst sétt i var
kommunikation, vi véljer ord och uttryck som speglar
oss, var verksamhet och vara kirnvarden: JUPP:en.

Jordnara

Vi ar jordnara. Vi pratar inte "6ver huvudet” pa nagon. Vi vet vad vi
kan och vagar lyfta fram det, vi ar garna lite kaxiga med glimten i
Ogat.

Exempel: Vi &ger ni hyr
Har far vi in en dubbeltydighet som far lasaren att bade tanka efter
och dra pa smilbanden.

Utvecklande

Vi verkar i en bransch som standigt utvecklas — och vi ar drivande.
Vi satsar pa var personal och pa ny, hallbar teknik.

Vi vill vara branschens basta leverantor.

Vi anvander ord som berattar att vi ar aktiva, nyfikna och framat.
Vi gor inte som alla andra.

Exempel: Vélj var vag, Ta ledningen hos oss (rubriker i platsannonser)

Personliga

Vi satter manniskan i centrum, saval kunder som medarbetare.

Vi kommunicerar med ord som férknippas med mansklighet och
kanslor.

Vi sager hellre "ett hem” an "ett hus”. Vi anvander "Anna” och "Kalle”
istallet for "var personal’.

Vi bjuder pa oss sjalva, vi trivs och har roligt pa jobbet och berattar
garna om det.

Exempel: Vi erbjuder ett kulo jobb (syftar pa Kulo-kabel och anvan-
des i en platsannons for elektriker)

ogm "

Palitliga

Vi finns har for dig. Vi har kunskapen, produkterna och viljan att hjalpa
vara kunder pa basta mojliga satt. Du ar trygg hos Lambertsson, vi
levererar — alltid.

Exempel: Er sak ar var, Har ér goda rad hyra, Trygga arbetsplatser for
alla, Lédmna inte omtanken hemma
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Vision

Branschens basta partner.
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Bildmaneér

Vi ska visa manniskan i forsta hand och ha vara Vira bilder ska visa verkligheten som den ér.
vardeord 1 atanke: jordnéra, utvecklande, Inklusive vélanvinda arbetskldder och smutsiga
personliga och palitliga. kaffekoppar.

Manniskor ska girna visas i arbetssituationer, i
symbios med processen eller maskinen.

Mangfald och jamstalldhet Sakerhetsutrustning
Visa olika nationaliteter, aldrar och olika kén pa Manniskorna som fotograferas i arbetssituationer
bilderna. maste anvanda skyddsutrustning. Till exempel
hjalm eller andra skyddsklader. Fdljs inte detta ska

Humor bilderna inte anvéndas.
Vardagen ar fylld med humor. Anvand gérna Undantag géller vid kampanjmaterial dar
humor i t ex annonsering om/nar det passar. sakerhet pa arbetsplatser ska belysas via

. ”Lamna inte omtanken hemma”, da avsaknad av
Friytor sakerhetsutrustning sker medvetet for att belysa
Jobba garna med bilder med stora fria ytor. Till ett problem.

exempel en betongskiva, himmel eller dylikt. Pa
sa vis kan man anvanda ytan till att skriva pa.
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Kansla i foto

Ingen éngrar ett traningspass, tvértom blir
man ndjd och stolt over sig sjalv. Det har
tror vi dr stommen i den stolthet som vi
byggarbetare kénner for sitt yrke. Vi vill
visualisera vad det innebdr att ta 1 lite extra,
utan att faktiskt visa ett hart och slitsamt
arbete som tér pa kroppen.

Det innebéra att vi anvinder realism i
bilderna med det skandinaviska ljuset och
vadret ndr Lambertsson sdkrar hela bygget.
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Portrattbilder

Vi har anvisningar for vara portrattbilder for att fa
enhetliga bilder oberoende pa var och av vem fotot
ar taget.

Bakgrund

Bakgrunden skall vara vit,
fotad mot en helvit bakgrund.
Mat upp blandare 11 vid
bakgrunden. Stall personen
ca 1 m framfor bakgrunden.

Ljus

Huvudljus: blixt med paraply
eller dylikt. Blandare 8. Hojd
ca 2.10 m. Stall ljuset 2-2,5
fran objektet 0,5 m till vanster
om fotografen. Fotograferar
du en valdigt lang person
hojer du blixten.

Vitbalans 5500 K.

Brannvidd ej under 70 mm.

Beskarning

Leverera garna bilderna i
halvfigur for att lattare kunna
anpassas i olika format.
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Bildspecifikation

Vi vill att vara bilder fokuserar pa ménniskan. Bilden
ska visa pa en styrka, ett intresse och girna glddje hos
de som blir portratterade. Nedan &r tva exempel pa
hur vi portrétterar olika situationer.

Skarpedjup

For att lagga mer fokus pa vara
stolta medarbetare anvander vi
oss av ett kort skarpedjup. Det
adderar ytterligare romantik och
ger en dromsk kansla. Det ger
oss aven mojlighet att vagleda
tittaren in i bilden.

Modellens uttryck

Vi vill fanga manniskors vardag,
inte uppstallda modeller som ler
obekvamt in i kameran. Genom
att fota mer i "6gonblicket”
skapar vi en genuin kansla

med ett akta uttryck. Det
skapar kanslan av ett trovardigt
varumarke som gar att lita pa.

Generella anvisningar

Logo — se alltid till att ha ratt
logotyp pa kladerna/hjalmarna.

Storande detaljer — ta bort
detaljer som inte hor hemma i
bilden.

Jamlikhet — Sarskilj inte
manniskor i sattet man fotar
dem. Vanliga fel ar att man fotar
kvinnor som star och ler medans
mannen star och jobbar.
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Trycksaksproduktion

Vara trycksaker vill vi halla enhetliga men vi kan
alltid vara flexibla och anpassa utifran motivet pa
omslaget. Helst ska rubrik vara i 6vre delen och
logotyp i nedre delen till hoger.

Har har
vi en rubrik

Har har vi en rubrik

[Lombertsson

Har har vi en
rubrik pa tva rader

|Lambertsson

Sékrar hela bygget

(tambertsson
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Rollups

For att vicka nyfikenhet ar rollups en effektiv
budbirare. Den kan anvindas vid arbetsmarknads-
dagar, médssor, 6ppet hus och andra evenemang dér
vi far tillfélle att exponera oss.

Utforma rollupen sa att den kan anvédndas i manga situationer.

Rollupen ar litt, kompakt och enkel att ta med sig.
Hoéjden kan justeras vilket ger dig flexibilitet. Nedan
finner du forslag pa hur de kan se ut. Besok vart
intrandt om du vill ha hjadlp med produktionen.

Riktlinjer

Har anvands inte det grafiska
elementet i vansterkant,
eftersom det ar en staende, smal
bild.
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Presentationer

Vara powerpointpresentationer har en lugn och Forsok dven att hélla dig till ett och samma

neutral bas. bildsprék genom hela presentationen for att ge ett
enhetligt intryck utat. I storsta utstrdckning anvénds
Lambertssons egna bilder och egna illustrationer. Vi
undviker clip-art.

Aven hir ir det viktigt att inte gora avsteg frin
de faststéllda grafiska grundelementen. Nedan
visas forslag som syftar till att fungera som
inspirationskélla.

En bra regel: skriv inte for mycket text, sdg det i
bild istéllet.

Grundmall

Har visas grundmallen for
Powerpointpresentationer.

Lagg alltid vart grafiska element
till vanster pa sliden.

Anvand vara typsnitt i
presentationen: Arial och Times
New roman och vara farger som
du ser pa sid 13 och 14.

Exempel pa slides
Har visas exempel pa hur man
kan jobba med presentationer.

Har ar en rubrik Tank pa: Aldrig for mycket

text. Det blir svarlast.
Anvand garna mycket bilder.

Dra upp viktiga ord i storlek.

Bra att veta

Logotypen och PPT-mall finns
pa samarbetsplatsen: Delade
dokument / grafisk profil.
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Kontorstrycksaker

Allt vart basmaterial som brevpapper och kuvert, Vill du bestilla nya visitkort, fyll i formuléret som
visit- och korrespondenskort ar utformade for att finns pa vart intranit.
skapa en enhetlig profil.

Notera att vi inte anvinder var pay-off vid logotypen

For bestillning av korrespondenskort kontakta .
nér vi tar fram kontorstrycksaker.

marknad@]lambertsson.com

|Lambertsson

AQISIO4 26 092
Qv 9bL1oAS UOSSLIAq

&amhertssnn

Kuvert C5

Brevpapper A4

— Kom ih&g! All korrespondens ska tryckas pa miljévénligt papper.
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| Lambertsson

| Lambertsson

NAMN EFTERNAMN
Titel
namn.efternamn@lambertsson.com

LAMBERTSSON SVERIGE AB

Gatuadress Mobil: +46 (0) 70 123 45 67
Postadress Tfn: +46 (0) 123 456 78
www .lambertsson.com Fax: +46 (0) 123 456 78
Visitkort
| Lambertsson

NAMN EFTERNAMN
Titel
namn.efternamn@lambertsson.com

LAMBERTSSON SVERIGE AB

Gatuadress Mobil: +46 (0) 70 123 45 67
Postadress Tfn: +46 (0) 123 456 78
www.lambertsson.com Fax: +46 (0) 123 456 78

NAMN EFTERNAMN
Titel
namn.efternamn@lambertsson.com

Liggande korrespondenskort 75%

LAMBERTSSON SVERIGE AB

Gatuadress Mobil: +46 (0) 70 123 45 67
Postadress Tfn: +46 (0) 123 456 78
www.lambertsson.com Fax: +46 (0) 123 456 78

Korrespondenskort



32 TRYCKSAKER | GRAFISK MANUAL

Exempel pa trycksaker

Hir visar vi ett litet urval av trycksaker som har
producerats de senaste dren.

Exemplena syftar till att fungera som inspirationskélla.
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Annonsering

Vi annonserar framst digitalt men stodjer &ven med men pa Instagram och Facebook kan vi skoja till det
printannonsering vid givna tillfillen. I den digitala nagot medan LinkedIn krdver en mer serids ton.
vérlden méste vi tinka pé vilket forum vi ér pa och
vad vi vill att malgruppen ska gora. Arbeta darfor
girna med vara profilfarger for att stirka identiteten
och dven bildmanéret blir viktigt.

Vi vill skapa engagemang och interaktion pa vara
kanaler och gérna att folk delar och gillar just for att
fa béttre spridning. Att vara relevant online &r viktigt
och med relevans kommer dven engagemang och ett
Format varierar och tonldge och seridsitet behdver an-  storre socialt vérde.

passas till ritt forum. Vi ska alltid vara professionella
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Skyltar och dekaler

Keep it simple! Hér géller det att halla saker och Péa foljande sidor hittar du lathundar for skyltar

ting enkla och tydliga — det vinner alltid i langden. och dekaler som leder dig ritt i ditt dagliga arbete.

Darfor ska alla véra skyltar och dekaler vara vitaoch ~ Ténk pa att byta ut dekaler som &r gamla och blivit

forsedda med var hvuudlogotyp. Det ska alltid finnas ~ skadade.

en frizon runt logotypen och max tre dekaler pa en

maskin. Notera att vi inte anvander var pay-off vid logotypen
nér vi tar fram dekaler.

Frizon
Beskrivning av frizonen finns pa

Lombertsson |~

Centrera dekalen

Tank pa att fa dekalen centrerad
pa maskinens storsta fria yta.
Storleken pa dekalen ska

helst vara den halva fria ytans
langd. Det vill sdga nar dekalen
&amhertssnn placeras pa mitten sa ska ytan
pa var sida av dekalen motsvara
l-amh halva dekalens langd. Tank dven
: 9

pa att det fria utrymmet pa var

sida av dekalen inte ska vara
mindre an dekalens hgjd.
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Dekaler pa maskiner

Satt alltid dekaler pa vara produkter. Det dr en viktig
reklamplats ute pa arbetsplatserna.

Dekaler pa maskiner

Pa mindre maskiner dar du har
en begransad yta att arbeta med,
rader sunt fornuft. Tank dock pa
att placera dekalen sa centrerad
och rak som mdjligt. Valj inte en
dekal som ar alltfor stor.

Pa storre maskiner ser du till
att ha en friyta runt dekalen och
valjer en dekal som har halva
logons storlek pa vardera sida.

Undvik

Undvik att satta dekalerna snett.

Och undvik att klistra pa fler
dekaler pa samma sida av
maskinen.
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Skyltar pa bodar

Alla bodar marks med var huvudlogotyp. Skylthallaren
placeras pa gaveln under fonsterna.

Notera att vi inte anvénder var pay-off vid logotypen
ndr vi tar fram skyltar pa bodar.

Anvisningar

Centrera logotypen sa rakt som
mojligt.

Nederkanten pa skylten ska da

vara 60 cm fran nederkant pa
boden (ramen).

Har du en dorr pa gaveln, sa
satts ingen skylt.
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Dekaler pa staket, skyddsracken
och stallningar

Satt alltid dekaler pa vara produkter. Det dr en viktig
reklamplats ute pa arbetsplatserna.

Staket

Pa vara staket anvander vi oss
av platskyltar istallet for dekaler.
Dock inte pa transporthackar som
aven de ska ha en passande
dekal paklistrad.

Stallningar

Vad galler aluminiumstallning sa
ska dekalen som ar 300 mm lang
anvandas.

Plattformarna ska mérkas pa
undersidan med hjélp av en
schablon samt ljusgra sprayfarg.

Hakistallning ska malas gron pa
kortandarna, detta galler aven
trallen.

Skyddsracken

Skyddsracken har leverantdrens
markning pa mitten av platytan.
Denna markning ska klistras
over med Lambertsson dekalen
som ar 750 mm. Dekalen ska
centreras sa att den tacker
namnet Combisafe.

Undvik

Undvik att satta dekalerna snett.
Och undvik att klistra pa fler
dekaler pa samma sida av
maskinen.
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Dekaler pa slap

Eventuella dekaler fran sléptillverkaren ska alltid
tas bort eller folieras dver. Som exempel kan man
sétta var blé farg over ev. stripes som kommer fran
tillverkaren.

Notera att vi inte anvinder vér pay-off vid logotypen
nér vi tar fram dekaler.

Logotyp
Var huvudlogotyp ska alltid
finnas pa vara slap.

Logo pa kapslapets langsida
skall sitta centrerat och 30cm
fran ovankant. Pa langsidorna
placeras logo centrerat.

Dekaler och skyltar bestalls av
produktchef.



Gallerslap

Eventuella dekaler fran sliptillverkaren ska alltid
tas bort eller folieras dver. Som exempel kan man
sétta var bla farg dver ev. stripes som kommer fran
tillverkaren.
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Filialer — Interiort

Alla filialer ser olika ut. Men for att fa ett enhetligt
uttryck ska t.ex bilder/vepor eller annat halla samma
stil och ton pa alla filialer. Det betyder att det finns
ett bibliotek, som ska utdkas, med bilder som gér

att anvinda till bildytor interiort pa filialerna. Ibland
kan det vara trevligt att fa en mer levande miljé med
bilder. Viktigt ar att dessa ej ska innehalla logotyp.

Fasadskyltar och butiksinredning tas fram till-
sammans med marknadsavdelningen.

Disken

Disken har uppdaterats och
forenklats. Befintliga diskar far
uppdateras pa det mest
kostnadseffektivaste sattet och
anpassas utifran mojligheter.

Foton

Bilderna ska vara enligt den
grafiska manualen och fdlja det
tonlage som beskrivs i tidgare
avsnitt.



Filialer — Interiort

Nar vi dr inne pa en filial sa vet vi vart vi dr och
kunden vet ocksa vart hen ar. Antalet logotyper ska
darfor hallas nere. Detsamma géller for markning
pa produkter eller maskiner — det som star i den
grafiska manualen ska foljas, i annat fall far
overflodiga logotyper plockas bort.
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Vi gillar var logotyp men det racker utanfor eller
vid disken.

En logotyp, inte mer
Skyltar inne pa filialerna ar

for butiksnavigation (elmaterial
med mer). Det far inte fore-
komma logotyper pa annat an
pa disken och vara produkter.




44 SKYLTAR OCH DEKALER | GRAFISK MANUAL

Filialer — Skyltar

Vi har vildigt olika filialer. Vissa dr nybyggda och
andra har vi kopt. Vi kan inte fa alla filialer att se
exakt likadana ut. Men vi har element i vart utseende
vi vill anvédnda oss av for att skapa en igenkdnning
dven pa utsidan.

Logotyp

Vi arbetar med logotyp nar vi

ar utat, dvs nar man ser vara
lokaler utifran. Nar vi ar inne pa
omradet undanbes logotyper

da vi anda har slapvagnar,
gallervagnar, kollegor med mera
som bar var fina logotyp.

Entré

Vi har en skylt vid entrén. Pa
skylten finns information kring
Oppettider, den dnskar kunden
valkommen och kan eventuellt
visa information kring vid vilken
port retur ar.

Vi har aven en skylt med
var logotyp pa en vit platta
pa fasaden. Denna ska vara
enhetlig pa alla platser.
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Filialer — Skyltar
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Filialer — Returer

Returen dr nagot av det viktigaste for vara kunder
och det dr viktigt att vi hjélper dem att hitta ritt.
Dels ska skylten vid entrén hjilpa till med detta om
man har med ett portnummer. Men vi bor dven ha
pilar med text pa marken i korfilen for retur.

Utdver det finns det oftast tva typer av portar - med
och utan tak.

Vi har darfor tva alternativ pa returskyltning for att
underlitta. Den med tak dr ndgot mer avancerad men
har ocksa en férdel om man har portnummer da man
enkelt kan hanvisa till ”port 2”. For alternativ med
tak finns dels skiss pé utseende men dven original.

Utan tak

Med tak




Filialer — Bildytor

Vi har mojlighet att arbeta med bilder. Viktigt dr att
komma ihég att inte anvénda logotypen pa bilder
som &r inat, alltsd pa vart omrade. Nedan finns
visualiseringar som visar ytor som &r passande for
bildmaterial.
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Storst gar forst
Hellre en stor vepa pa omradet
an flera sma utspridda.

Utnyttja tomma ytor och
provkor forst genom omradet
for att bilda er en uppfattning
om hur kunden kommer se
vepan.




48 SKYLTAR OCH DEKALER | GRAFISK MANUAL

Vepor for byggstaket

Vara vepor anvénds for att stirka var profilering
kring bygg- och arbetsplatser. Framst anvinds vara
profilfarger och logotyp tillsammans. se exemplen
nedan.

Ett staket eller en
betongbarriar

Nar endast ett staket eller en
betongbarriar anvands har vi
specifika vepor for detta for att
Iangden ska bli korrekt.
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Flera vepor

Vepor som &r ldngre &n ett staket eller en betong-
barridr kan utformas pa olika sitt. Se nedan exempel.

Tva staket eller fler
Nar tva eller flera staket
anvands kan med fordel bilder
och fargfalt varieras.

Tre betongbarriarer
Pa tre betongbarriarer far det
plats atta staket. Anvand och
kombinera darfor fyra vepor
framtagna till "tva staket”.
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Schabloner

Pé de produkter dér det inte finns ndgon mdjlighet
att sdtta fast en dekal sé ska du anvidnda dig av en
schablon, till exempel fundament till skyltstéll,
betongbaskar eller avstingningsmaterial.

Anvénd 1 forsta hand en blé sprayfarg och i andra
hand en svart eller vit beroende pa bakgrund.

Besok vart intrandt om du har fragor gillande
anviandning och framtagande av en schablon.
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Skyltar pa kranar

Satt alltid dekaler pa vara kranar och hissar. Det &ren  F06lj vara anvisningar i hogsta mojliga man.

viktig reklamplats ute pa arbetsplatserna. Skyltar pa kranar begrinsas av anvisningar fran

Vi strdvar efter en sé enhetlig skyltning som mojligt tillverkaren.
pa vara kranar.

Logotyp

Vi anvander denna logotyp pa
vara kranar. Inga andra farger
eller variationer tillats.

Frizon
Samma frizon galler som for
ovriga Lambertsson. Se sid 9.

Bra att veta
Logotypen finns pa
samarbetsplatsen: Delade
dokument / grafisk profil.

Flaggor
Bestalls av Arkivexperten.

Kundskyltar

Angaende maxstorlek och
placering: Hanvisas till
tillverkarens anvisningar.
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Kranforarhissar

Logotypen placeras centrerat pa hdjden pa nedre
halvan av korgen.

Dekal

Lambertsson dekal pa utsida
korg 1100 x 240 mm.

[Lambertsson | zom

1100 mm
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Bygghissar

Satt en dekal pa langsidan av korgen, samt en pa
inkladnad.

Placering av logotyp
Logotypen placeras i dvre delen.

&amhertssnn 400 mm

2100 mm
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Semimobila kranar

Logotypen placeras dir det ges mdjlighet for god
synlighet pd kranen. Tadnk pa att i mojligaste mén
centrera dekalen pa maskinens storsta fria yta.

&amhertssnn 400 mm

2100 mm

IGO GTMR

&amhertssnn 150 mm

740 mm

Dekal

Lambertssondekal pa skylt i arm.

Dekal pa skap

Lambertssondekal pa skap.
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Tornkranar

Logotypen placeras dir det ges mdjlighet for god
synlighet pd kranen. Tadnk pa att i mojligaste mén
centrera dekalen pa maskinens storsta fria yta.

MDT 98-189

Lambertsson de